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POR QUE CRACK

Nuestra filosofia es: “Rompemos precios”

Eso significa 3 componentes bdsicos en una tienda CRACK.

0 Seleccion y comercializacion de los productos mas innovadores.
0 Constante rotacidn de productos para avanzarnos a la competencia.
0 Respuesta rapida a las nuevas tendencias.

0 Colecciones originales, con personalidad y precios insuperables.
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PRODUCTO

Diferentes familias en un solo negocio.
o Textil hogar.

0 Menaje.

0 Decoracidn.

O Regalo.

0 Mobiliario.

13.000 Referencias anuales.

0 Producto joven, funcional y moderno.

0 Disefios innovadores y atractivos.

Exclusividad.
O Etiquetado con marca CRACK: Entre un 20 y 25% de articulo en tienda.

O Producto exclusivo “sélo” para tiendas CRACK: Entre un 15y 20% de articulos.
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PRECIO

Producto

Rompedor.
0 Precios insuperables por nuestra competencia. Rotacion
0 Esfuerzo por negociar los mejores acuerdos con proveedores nacionales e

internacionales.

Con margen comercial.

0 Margen comercial minimo en tienda 38% sobre el PV.P.

0 En algunos articulos pudiendo llegar al 60 % sobre P.V.P.

Competitivo.

0 Profesionales de CRACK con larga experiencia en el sector.

0 Respuesta inmediata en el entorno local de cada tienda CRACK.




ROTACION

Centralizacién de producto.

0 Almacén central.
O Respuesta rapida de reposicion y novedades.

0 Entrega del producto en el punto de venta.

60% de novedades semanales.

0 Tiendas en constante renovacion de oferta.

0 Herramientas de la central para facilitar la gestidon en tienda.

Reposiciones.

0 En parte proporcional a la venta el establecimiento.

O Las novedades conforme se reciban en el almacén.
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LAS CLAVES DEL EXITO

1. La tienda CRACK.

Basada en nuestra personalidad.
Es elegante, atractiva, caliday
comoda, con la distribucion ideal
para garantizar una compra
satisfactoria.

2. Modelo de negocio probado.

La experiencia acumulada en
nuestros centros propios y
franquiciados avala un modelo de
negocio con gran rentabilidad.

3. Soporte y seguimiento.

Te apoyaremos en el dia a dia
poniendo a tu disposicidon
profesionales experimentados
para asegurar el mejor
funcionamiento.

4. Estudio del proyecto.

Te acompainamos en la seleccion y
apertura del local, te ofrecemos
formacion y ayudamos en la
distribucién del local.

5. Sector de alto crecimiento.

Respuesta de forma diferente a
necesidades del hogar con un
estilo moderno y actual. Esta
necesidad hace que nuestros
centros alcancen rdpidamente la
rentabilidad.
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CONDICIONES

Dimension del local:

O Local minimo 350 m2.

0 Pudiendo llegar hasta los 1.000 m2.

Ubicacion:

0 Calles comerciales, o con mucho paso de gente.

Ubicacion recomendada:

0 Poblacion minima a estudiar 30.000 habitantes.

Obligaciones financieras:
0 Canon de Entrada: 9.000 €.
0 Stock inicial (dependiendo m2).

OAval Bancario (dependiendo Stock).

Inversion media en el negocio:

O Entre 100.000 y 150.000 € (dependiendo local y m2)

Facturacion media del negocio:

O Locales de 350 m2: A partir de 450.000 € / afio

ASPECTOS CONTRACTUALES

Licencia de uso de la marca CRACK:

La concesion de la franquicia lleva consigo la autorizacién, al Franquiciado, para explotar
comercialmente el concepto de negocio objeto del contrato de franquicia, bajo la marca
comercial.

Zona de exclusividad:

El Franquiciado podrd desempefiar su actividad bajo la garantia total de que ni la Central,
ni ningun tercero habilitado por la central, podrdn explotar un establecimiento CRACK
dentro de la zona de exclusividad que le haya sido concedida contractualmente,

Un establecimiento:

El contrato da derecho al Franquiciado a abrir un solo establecimiento en la ubicacion
especificada.

Exclusividad de aprovisionamiento:

La Central actia como Unico proveedor de la red, permitiendo flexibilidad en la
realizacion de pedidos.

Independencia juridica de las partes:

Franquiciador y Franquiciado son partes patrimonial y juridicamente independientes,
ejerciendo el Franquiciado su actividad profesional de manera totalmente auténoma.
Transmision de informacién:

El Franquiciado se compromete a facilitar informacion al Franquiciador, especialmente en
cuanto a la cifra de ventas y al funcionamiento ordinario del negocio.

Manuales y Formacién:

El Franquiciado recibird un ejemplar del Manual de Franquicia, en el que se recoge el
saber hacer de la Central y las indicaciones para desarrollar una gestion de éxito del
punto de venta. La Central realizara la formacién especifica para transmitir este Know-
How.

Duracién del contrato:
La vigencia del contrato de Franquicia es de 5 afios.




PROCESO DE APERTURA

Proceso a seguir para ser franquiciado de CRACK.
guirp q 12. Firma Contrato de Franquicia.

13. Reformas (Aprox. 1 mes y medio)
14. Recepcion de mercancia
15. Formacion

3. CRACK estudia candidatura.

4. Estudio interno sobre la locali
5. Entrega de Informacién
precontractual. al

6. Busqueda de local.

7. Candidato visita algin centro CRACK.
8. Precontrato de franquicias.

9. Reserva de zona.

10. Aprobacién del local

11. Firma del local.

. Candidato contesta Cuestionario
de Candidatura.

2. Nos ponemos en contacto via
telefénica.
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CRACK ROMPEMOS PRECIOS, SL
C/ Bach, Nave 1
08110 - Montacada y Rexach
BARCELONA
www.crackhogar.com

INFORMACION FRANQUICIAS
info@crackhogar.com
Tel.: 93.564.31.51




